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Cantiano

'agricoltura a chilome-

tri zero & una filosofia

di consumo ecosoteni-
bile: le aziende agricole apro-
no le porte ai consumatori per-
mettendo loro di acquistare i
propri prodotti senza dover
passare attraverso intermedia-
ri. Un progetto che a Cantia-
no ha trovato la sua prima at-
tuazione concreta attraverso
tre attori locali: un'azienda
agricola (Nazareno Ceccari-
ni), un panificio (Forno Maz-
zoni) e un mulino (quello pit
vicino al territorio comunale,
a Branca di Gubbio). Nello
specifico I'azienda agricola ha
proweduto a piantare grano
tenero nella zona collinare di
Casale adatto alla panificazio-
ne. Qui i primi risultati: dagli
esami si sono riscontate le ot-
time qualita del grano grazie

ECONOMIA Primo progetto nel territorio
Agricoltori, mugnai e panifici
Ecco un prodotto a km zero

anche al tipo di ambiente col-
linare dove l'acqua piovana
non ristagna ma scola Igvoren—
done la maturazione. Il secon-
do passaggio si & espletato al
muﬁno dove & stato macinato
prima di arrivare al panificio.
Ecco quindi realizzato il pane
di Chiaserna prodotto a km
zero. Soddisfatti gli attori pro-
tagonisti, mentre altri, sem-
pre locali hanno manifestato
interesse per inserirsi nel cir-
cuito. D'ogbligo alcune consi-

derazioni: il costo del grano
che agennaio eradi 11 euro al

uintale, & salito a 26 da quan-
30 la Russia, a causa degli in-
cendi, ha bloccato le esporta-
zioni. Quindi in tanti sono ri-
corsi al grano di paesi europei
con costi esorbitanti. Cosi in
Italia si & intrapresa questa
strada e diverse regioni italia-
ne hanno gia approvato la leg-
ge che regola i cibi a km zero
in controtendenza con la glo-
balizzazione poiché questi

ligrano piantato
nelle zone collinari
inlocalita

Casale

e alcuni momenti
dellaraccolta

prodotti per definizione non
possono 'viaggiare" molto, e,
per essere tali, non possono
superare i 70 Km dal luogo do-
ve sono stati prodotti. In un
contesto di crisi acuta, questa
forma di distribuzione com-
merciale potrebbe trovare ter-
reno fertiFe con certi vantaggi:
I'agricoltura che per decenni
& stata motore trainante nel
nostro contesto, potrebbe tor-
nare in auge. Inoltre l'assenza
di intermediari e il mancato
trasporto su ruote determine-
rebbero una riduzione dei
prezzi dei prodotti che acqui-
sirebbero maggiore qualita.
Non dovendo esser impac-
chettati, etichettati e distribu-
iti vengono infatti venduti an-
cora freschi con la certezza
che si tratta di cibi locali, cosa
ormai piuttosto rara, soprat-
tutto per quanto riguarda frut-
ta e verdura che spesso pro-
vengono dall'altro capo del
mondo. In definitiva con que-
sta scelta di consumo, si valo-
rizza la produzione locale e si
recupera il legame con le pro-
prie origini, esaltando nel con-
tempo gusti e sapori tipici, tra-
dizioni gastronomiche e pro-
duzioni%ocali.
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